o794 E [Z3:3{3[d AVVIARE UNA
CAMPAGNA DI GREEN MARKETING

IN BREVE

NEL CONTESTO DINAMICO DEL GREEN
MARKETING, LA NAVIGAZIONE VERSO

E NELLA SOSTENIBILITA RICHIEDE LA
ADOZIONE DI PRINCIP| CHE ORIENTANO
LE STRATEGIE AZIENDAL|:

)

Le imprese illuminata comprendono
U'impatto delle proprie operazioni

sulla Comunita e sull"Ambiente e
siimg ino con decisi in azioni
di mit {1 & restituzi L'efficacia di unz strategia di
green marketing & determinata
da una pianificazione meticolosa e
dalla capacita di misurare i
progressi compiuti, consentendo
‘apprendimento ed eventuali
correzioni dirotta.

INOLTRE, L'ATTENZIONE Al
sociALl [ SEFYsosTENIBILITAEGI SV
CRUCIALE, OFFRENDOLTVE T )

| 'msfmnmslmu PER LE|[ =T

RICERCA E ATTRATTIVA g

DEL TALENTO
REPUTAZIONE E LEGAME

CON IL MERCATO

CREAZIONE DI
VALORE CONDIVISO

NELL'APPROCCIO AL

LE AZIENDE POSSONO [HINIGERE

DELLE PROPRIE ATTIVITA E

CONCORRERE AL
DELLA COMUNITA, OTTENENDO
SIGNIFICATIV|, RECRESCE}
ANCHE IN TERMINI DI [FRE ' NGO
PERIDDOD, A SEGUITO DELL'IMPLEMENTAZIONE
DELLE STRATEGIE ADOPERATE.
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